
[image: image1.jpg]DEUTSCHER SCHUTZENBUND E.V.




Den richtigen Sponsor finden
Um den richtigen Sponsorpartner zu finden, sollte man zunächst überlegen, wie man den eigenen Verein, sein Leistungsangebot und seine Zielsetzungen am besten beschreiben kann. Im Verein sollte es einen Verantwortlichen geben, der für das Thema Sponsoring zuständig und mit allen nötigen Kompetenzen ausgestattet ist.

 Positionierung

· Wie erbringen wir unsere Leistungen?

· In welchem Betätigungsfeld oder Markt bewegen wir uns?

· Welches Verhalten zeigen wir gegenüber der Öffentlichkeit und der Presse?

· Welche zukünftigen Aufgaben wollen wir angehen?

· Welche Position beziehen wir gegenüber unseren potenziellen Konkurrenten?

· Wie gehen wir mit neuen Entwicklungen oder Trends um?

· ...

 Argumente für die Zusammenarbeit mit Ihrem Verein

· Mitgliederzahl und -struktur

· Kaufkraft der Vereinsmitglieder

· langjährige, erfolgreiche Jugendarbeit

· positives regionales Image

· gute persönliche Kontakte zur regionalen Presse

· große Breitenwirkung führt zu einem hohen Bekanntheitsgrad

· ...

 Leistungsangebot

· Werbung bei Sportveranstaltungen

· Werbung mit Sportlern

· Sponsoring bei Veranstaltungen

· Werbung von Sportlern (auf Trainingskleidung, Wettkampfkleidung, etc. )

· Bandenwerbung

· Flaggenwerbung

· Programmheftwerbung

· Werbung in der Vereinszeitung

· Werbung auf Startnummern

· Werbung auf Fahrzeugen

· ...

 Erwartete Gegenleistungen

· Geld

· Ausrüstung

· Werbematerial

· Know-how

· Manpower

· ...

 Sponsorensuche

· Stellen Sie ein schriftliches Stärken-Schwächen-Profil auf.

· Zeigen Sie: „Was kann unser Verein einem Sponsor bieten?“

· Das Branchenverzeichnis verschafft einen ersten Überblick über mögliche Sponsoren. Weitere Anregungen bieten Anzeigen in Zeitungen. Auch Mitglieder verfüg-

gen möglicherweise über die entsprechenden Anregungen oder Kontakte. Ein 

Hinweis bei lokalen Ereignissen kann ebenfalls helfen, einen passenden Sponsor 

zu finden.

· Ergreifen Sie die Initiative und sprechen Sie geeignete Sponsoren an.

· Prüfen Sie zukünftige Sponsoren kritisch und fragen Sie: „Welche Auswirkungen 

kann die Partnerschaft auf unser Image haben?“

· Schließen Sie einen schriftlichen Sponsorvertrag ab.

 Vereinsintern

· Sponsoring ist nur dann erfolgreich, wenn der Verein (und nicht allein der Vor-

stand) geschlossen hinter der Partnerschaft steht.

· Fragen Sie: „Wollen wir aktives Sponsoring oder bevorzugen wir Spenden?“

· Überprüfen Sie die interne Bereitschaft zur Zusammenarbeit mit dem Sponsor.

· Erwägen Sie, ob eventuell intern Bedenken gegen den Sponsorpartner bestehen.

· Überprüfen Sie, ob Sie die Produkte des Sponsors tatsächlich nutzen.

· Stellen Sie ein Medienkonzept auf.

· Überprüfen Sie die Resonanz Ihrer Sponsorpartnerschaft: Wird über den Sponsor oder die gesponserte Veranstaltung berichtet?

Mit freundlicher Unterstützung des DOSB
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